








DOSSIER DE PRESSE / LA COUPE DE LA LIGUE

“La Coupe de la Ligue a assis notre visibilité”

Pour Katia Euzen, responsable marketing et communication de Group Digital,
ce partenariat a permis a la marque de gagner en notoriété.

Auriez-vous pu imaginer, il y a 15 ans, que
vous seriez un jour partenaire de la Coupe
de la Ligue ?

A I'époque ce n’était pas forcément d’actua-
lité car Digital Group, qui féte cette année ses
21 ans d’existence, montait progressivement
en puissance. Il y a 15 ans, nous n’avions pas
les moyens de nous offrir un tel type de visi-
bilité. Néanmoins, si nous I'avions fait a ce
moment-la, nous aurions choisi un événe-
ment majeur sportif car le groupe est, depuis
son origine, trés attaché aux valeurs véhicu-
|ées par le sport.

Qu’est-ce que ce partenariat a apporté a
Goup Digital ?

La collaboration est montée en puissance
depuis 2004 et nous a permis, d’année en
année, d’asseoir notre visibilité et notre
image commune rattachée a cet événement
sportif. Ce partenariat nous permet d’obtenir
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des remontées positives a la fois en externe
du fait de la notoriété qu’il procure, mais éga-
lement en interne en fédérant notre réseau
autour de la Coupe de la Ligue.

Allez-vous proposer des nouveautés lors
de cette édition 2008-2009 ?

Plusieurs pistes sont explorées en collabora-
tion avec la LFP. Nous allons probablement
monter en puissance sur l'aspect réceptif
pour nos invités car nous faisons gagner
3000 places a nos clients durant la compéti-
tion. Nous aimerions également avoir plus de
tickets pour certains matches qui suscitent
une tres grande ferveur auprés de nos
consommateurs. Une évolution de la pan-
neautique, lors de certains matches, est éga-
lement a I’étude avec la LFP. Peut-étre égale-
ment proposerons-nous des magnets “spé-
cial Coupe de la Ligue”, mais la encore rien
n’est encore décidé pour le moment !

“RMC est un acteur du sport”

A travers la Coupe de la Ligue, RMC a
le sport”. Etat des lieux avec Franck L:

Auriez-vous pu imaginer, il y a 15 ans, que
vous seriez un jour partenaire de la Coupe
de la Ligue ?

A cette époque, il y avait beaucoup de para-
metres, professionnels et personnels, qui
empéchaient d'imaginer étre un jour parte-
naire de la Coupe de la Ligue. Mais RMC a
eu l'ambition, dés sa reprise en 2001, de
s'imposer comme la radio référence du
sport. Curieusement, les grandes radios
nationales avaient négligé le sport avec les
années. Notre présence sur la Coupe de la
Ligue ne s’apparente pas du tout aux choix
qui peuvent étre menés par un sponsor clas-
sique venant puiser dans les valeurs du
sport. RMC est acteur du sport.

Un match en particulier vous a-t-il marqué
lors des précédentes éditions de cette
compétition ?

La finale de Coupe de la Ligue du 4 avril 1998
entre le Paris-Saint-Germain et Bordeaux. Un
superbe match, avec un grand Rai et une
équipe du PSG réalisant le doublé Coupe de
France-Coupe de la Ligue cette année-la.
Sur le terrain, on avait de grands joueurs qui
ont marqué le championnat de France et la
Coupe de la Ligue comme Papin, Le Guen,
Rai, Simone, Ramé, Micoud ou encore

victoire occupe une place privilégiée dans mon cceur”
Christophe Dugarry (vainqueur avec les Girondins de Bordeaux en 2002)



FETE SES 15 ANS

renforcé son image de “radio n°1 sur
anoux, directeur général de RMC.

Wiltord.

Qu’est-ce que ce partenariat a apporté a
RMC ?

Il nous a aidé a prouver notre volonté et notre
ambition. Voir RMC au bord des stades était
pour nous une nécessité. Toutes les occa-
sions sont bonnes pour montrer notre enga-
gement dans le sport et notre capacité a en
faire un spectacle radio unique. Cela a égale-
ment été l'occasion d'accompagner cette
Coupe, de la promouvoir et de la soutenir.
C'était je pense aussi un objectif pour la
Ligue de trouver dans “la Radio n°1 sur le
sport” un relais nécessaire et utile.
Allez-vous proposer des nouveautés lors
de cette édition 2008-2009 ?

Nous allons bien entendu continuer a optimi-
ser la promotion de I'événement (suivi rédac-
tionnel, jeux concours, relais web, parutions
presse, campagnes de spots puissantes...) et
nous travaillons également avec la LFP sur
un beau projet : la distribution d'oreillettes
(mini-radios) lors de la finale 2009 au Stade
de France. Les spectateurs pourraient ainsi
suivre le match avec les commentaires de
RMC. Un véritable “plus” pour les specta-
teurs : ce projet nous séduit, car RMC a tou-
jours innové dans le sport.

J'ai été surpris par le poids de cette coupe. Elle est belle
Benoit Pedretti (vainqueur ave:

“La Coupe de la Ligue est une belle aventure”

COUPE DE
LA LIGUE

Laurent Gaya, directeur commercial et sponsoring de Uhlsport, revient sur la
création du ballon Tenor, qui fut le premier ballon dédié a une compétition

footballistique en France.

Pourquoi avez-vous voulu étre partenaire
de la Coupe de la Ligue ?

Nous sommes partenaires depuis le départ.
C’était une nouvelle compétition, donc une ini-
tiative trés intéressante a laquelle nous nous
sommes associés sans retenue. En plus, le
projet a I’époque était trés bien monté | Mais
on ne pensait pas que quinze ans plus tard,
nous serions toujours la...

Un match en particulier vous a-t-il marqué
lors des précédentes éditions de cette
compétition ?

La finale Gueugnon-PSG en 1999-2000.
C’était la victoire d’'une équipe de Ligue 2
contre le grand Paris de I’époque (ndlr, 2 a 0).
Et puis, je suis Corse et je me souviens tres
bien de la défaite de Bastia, en finale face a
Paris lors de la premiere édition en 1994-1995.
J’avais méme eu la chance de la vivre de I'in-
térieur avec le club corse.

Qu’est-ce que ce partenariat a apporté a
Uhlsport ?

Sans conteste une notoriété ballon renforcée
et amplifiée. Avec la création du ballon officiel
Ténor, cela nous a amené une image égale-
ment un petit peu plus “fun”.

Allez-vous proposer des nouveautés lors
de cette édition 2008-2009 ?

Toutes les nouveautés sont mises en place
avec la LFP. Pour cette édition il n’y en aura
pas. Mais si nous remportons I'appel d’offre
qui sera bient6t lancé pour les trois prochaines
années, Nous proposerons un nouveau ballon.
Quel est votre meilleur souvenir lié a ce
partenariat ?

La belle aventure qu’a représenté la création
du ballon spécialement dédié a cette compé-
tition et dénommée “Tenor”. On s’est battus,
notamment avec le directeur marketing et
médias de la LFP, pour obtenir I'aval de la
direction d’Uhlsport en Allemagne. On y est
parvenu et on a matérialisé exactement ce
que voulait la LFP. Ce fut un combat tres inté-
ressant !
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